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INTRODUCCION
¢QUE ES CASA LEIBNIZ?

Casa Leibniz reune a un conjunto de artistas y
galerias jévenes en una exposicion cuyo
contenido, montaje y pensamiento invitan a la
contemplacién. Todo en esta exposicidon ha sido
pensado para potenciar una de las cualidades mas
valiosas del arte: la capacidad de crear tiempo,
otro tiempo.

A los artistas de esta generacion (1975-1985) los
suelen denominar "emergentes" , un término que
no casa bien con un proyecto cuya voluntad, por el
contrario, es descender a mayor profundidad.

Integrados en la exposicion presentamos textos de
Oscar Alonso Molina, Miquel Barceld, Estrella de
Diego, Marcos Giralt, German Huici, Javier Montes
y Enrique Vila-Matas cuya funcion no es explicar,
sino provocar conexiones poéeticas, filosoéficas o
literarias que amplifiquen los contenidos que
emanan de las propias obras.



¢Por qué Leibniz?

En discordia con Newton, la teoria del tiempo de Leibniz
afirma que sin materia no hay sucesos y sin sucesos no
hay tiempo. En ese sentido las obras de arte, en la
medida que son sucesos, fabrican tiempo, otro tiempo.

Pero fundamentalmente consideramos a Leibniz
nuestro padre filoséfico por su Monadologia: las
monadas son unidades metafisicas autbnomas, que por
gracia de la armonia preestablecida se coordinan y son
capaces de constituir un universo.

Asi nos sentimos los artistas y galeristas participantes
aunque sin perceptible asistencia divina.

En Casa Leibniz cada artista ha sido seleccionado
como una moénada de un conjunto armonico. Hay una
filosofia secreta que envuelve esta exposicion que se
traduce en un modo de hacer particular. En ese sentido
este proyecto se acerca al ideal de un matrimonio entre
armonia y autonomia.

Avanzamos juntos hacia una estrella.

Jacobo Fitz-James Stuart

Dossier exposicion completo aqui
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OBJETIVOS

La razon principal de este proyecto cultural, que ha roto
con lo establecido, ha sido la de crear un espacio
singular, en la Semana Grande de Ferias de Arte de
Madrid, donde artistas espanoles contemporaneos y
jovenes, pero a la vez consolidados, pudieran ser
accesibles a un publico internacional de
Coleccionistas de Arte.

De esta manera, Galerias de Arte espafolas que no
pueden tener una presencia en otras esferas, han
podido con un presupuesto muy ajustado, ser
protagonistas de una iniciativa valiente de cooperacion
y accion colectiva por sus artistas.

Todos los publicos, de forma gratuita, han podido
disfrutar de la contemplacién, en CASA LEIBNIZ, de
Arte Contemporaneo espafol.

OTROS OBJETIVOS CONSEGUIDOS HAN SIDO:

1. Ofrecer una experiencia de calidad para el visitante.

2. Acercar el Arte Contemporaneo de una generaciéon
joven de artistas espanoles y facilitar su mejor
comprensidén a un gran numero de personas.

3. Crear cooperacion de venta de Arte entre Galerias,
asi como el acceso a nuevos Coleccionistas nacionales,

internacionales y otros publicos.
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LA EXPOSICION

Casa Leibniz es una exposicion ARRIESGADA EN
CONCEPTO, pues la Obra de diecisiete artistas
contemporaneos espafoles han acampado en en el
céntrico Palacio de Santa Barbara, alquilado por unos
dias, por un grupo de Galerias.

Se ha intentado provocar un espacio de contemplacion
de la Obra artistica en una semana de Ferias de Arte
con un marcado componente comercial, y de esta
manera romper lo establecido al crear otra manera de
encontrarse con el Arte.

El lenguaje plastico variado y rico de cada artista ha
convertido CASA LEIBNIZ en un referente por su
magnetismo estético. El Palacio ha sido un continente
perfecto a pesar de ciertas contingencias que por no
ser un Museo no podia ofrecer. Pero ese factor era una
rigueza afadida. Lo viejo convivia con lo nuevo en
armonia.

En su conjunto, la exposicion ha evocado la belleza de
un viaje en el tiempo a través de las Obras de Arte
escogidas por el Comisario de la Exposicidén en
acuerdo con el equipo de Galerias.

Se han resuelto técnicamente bien los problemas
museograficos que han surgido, como por ejemplo el
de Obras de Arte (lienzos, Instalaciones, Esculturas)
muy grandes y complejas, que requerian de
perspectiva, iluminacion en penumbra o paredes largas
para una mejor observacion.
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EQUIPO HUMANO

Para conseguir los objetivos deseados hemos encontrado
Partners que han colaborado como patrocinadores y
colaboradores indispensables, cuya misién es promover la
cultura y hacer viables y sostenibles proyectos culturales.
Espacio Valverde puso todos sus recursos a disposicion
del Proyecto CASA LEIBNIZ con generosidad. Fueron los
promotores de la iniciativa facilitando el discurso innovador
y motivando a otros Galeristas a unirse al proyecto.

GALERIA ALEGRIA/ GALERIA ANGELES BANOS
ESPAI TACTEL/ F2 GALERIA
GALERIA JAVIER SILVA/ MURIAS CENTENO

Ha habido una inversion econdmica cooperativa y eficiente
para poder llevar a cabo la instalacion.

Otros Partners que han colaborado con Casa Leibniz
en la promocion y difusion, Catering de eventos:

> Gobierno de Espaia. Ministerio de Educacién,
Cultura y Deporte

> Promocién del Arte

> CampoCerrado

DESTACA el equipo de personal que ha realizado las
tareas de coordinacion técnica in situ. Sies Gestoras
Culturales con experiencia han contribuido a la buena
marcha de las tareas de mantenimiento, mediacién con
Galerias, y trato con Coleccionistas y gran publico. Sara
Arjona, Maria Sanchez (Relacién directa con artistas y
supervision de Obras de Arte), Maria Collado y Sara
Jiménez (Bases de Datos y trato con Coleccionistas y
publicos), Violeta Recio (Fotografias) y Beatriz Rodriguez-
Rabadan (redes sociales, medios de comunicacién y
coordinacion de equipo).
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DIFUSION

Casa Leibniz ha sido un motivo de encuentro para
numerosos publicos gracias a la Exposicion Acto de
Inauguracion, Desayunos del Distrito, Visitas a
Coleccionistas, Aperitivo.

La difusion de la Exposiciéon mediante la Web oficial,
los folletos, y las redes sociales ha provocado una
animada participacion tanto en la red como en la Sede
de la Exposicion.

El impacto mediatico ha sido otro factor a tener en
cuenta y con gran protagonismo antes, durante y

después de la exposicion.

En la parte de dossier de prensa se especifican
referencias y noticias sobre Casa Leibniz. La recogida
de datos personales en el mostrador, a las personas
que voluntariamente querian entrar a formar parte del
Newsletter y noticias de Casa Leibniz ha superado el
millar de inscripciones (Tecnologia Mailchimp). Este
dato es positivo pues las redes de difusion se amplian
para cada una de las Galerias que han formado parte

del proyecto.
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DESARROLLO

Tras el fin de semana de montaje de las Obras, bajo la
coordinacion de Cristina Anglada y supervision de cada
Galeria y Artista, se inauguré el martes 24 de febrero con
gran afluencia de publico y se ofrecio en el patio
delantero un aperitivo gracias a Foodtrack del
patrocinador CampoCerrado.

Estos actos han dado mucha versatilidad al hecho
cultural contemplativo, pues la reflexion y conversacion
posterior era un motivo de encuentro y disfrute para
todos.

Ha sido un hecho positivo durante toda la semana que
estos actos se repitieran, tanto para la promocion de
Casa Leibniz por el boca a boca, como la participacion de
los visitantes en redes sociales y seguimiento de los fans
de cada artista, galerista y agentes implicados.

No se han registrado incidencias. Al no existir ascensor
ni rampas el acceso a personas con necesidades
especiales o bebés, se necesitado solventar |la barrera
arquitectonica en cada caso segun procedia. El edificio
tiene las contingencias propias de un Palacio antiguo, con
gran escalera, dos plantas sin ascensor, y acceso por
escalinata a la planta principal.

No se han solicitado Hojas de Reclamacion. Hay
visitantes que han dejado opiniones positivas en notas
escritas y en redes sociales con un nivel de satisfaccion
elevado.



DATOS Y ESTADISTICAS

Con el fin de poder analizar los flujos de visitantes, hay
que tener en cuenta que el Palacio de Santa Barbara,
convertido en espacio expositivo, tenia 8 horas diarias
de visita publica.

Con horario de 11h. a 20h. De martes a domingo (mas
una extra el jueves de 20h a 21h) Se han sumado 49
horas de apertura de la exposicion. Los momentos
de maxima afluencia han sido siempre en horario de
actos, y en el fin de semana.

Se calculan 5099 VISITAS EN TOTAL.

La manera de contabilizar, sin ser exacta, ha seguido
unas pautas de criterios de aforo tanto en patio como e
Salas.

A continuaciéon presentamos los graficos que exponen
los datos clasificados por actos paralelos a la
exposicion, por dias laborables (martes a jueves) y fin
de semana (viernes a domingo). Hemos afnadido el
valor referencial “Hombres y Mujeres” siguiendo un
criterio parecido al de las estadisticas de Facebook.

ESTADISTICAS CASA LEIBNIZ
HOMBRES MUJERES TOTAL

210 171 381

120 150 270

180 220 400

625 770 1395

1203 1450 2653

TOTAL 2338 2761 5099
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TOTAL
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ESTADISTICAS DE FACEBOOK

Hacemos notar que un numeroso grupo de
seguidores de esta red social siguieron
diariamente las publicaciones digitales,
superando las 1500 personas muchos dias de la
semana y llegando a ser visibles a miles de
usuarios en dias como el Montaje, Inauguracion
y publicaciones concretas. El Target de publico
mujeres/hombres ha estado muy igualado.

B grogess 1 googecoisn B googede  goagecom PUNTO o e s

Aicance de la pubhcacion

o 8 puescacin

Total de Mo gusta de a pégina hasta hoy: 1165

13



Fecha de v | P Tipo

ki Lotz por Coonerst S @ ==
?::2(33/2015 .IJ.:‘_sbén;astlella en Casa & @ 277
cargemons S 8 @ s
o S 8 e w
okt Avira on Casa Labriz S @ e
Tosa publicando una. - @ as4
om0 Cootmmpatiogapotao | & @ ==
et H ecsenrco = @ 12
1100 oy [Jssicariet i R S
b it B e ™ @ s
?2/0.;3/2015 é"__ ::‘p;\://www.casalelbniz. $ @ 384
i e, @ s
002015 Bl Sreee © @ o
oi0re Moot e e
2:1/903,2015 - :;J(I;lans‘glf’e‘iabglz, intensa = e s
i Bl oo o | ™ @ ve2
cargzons impTeETY B e
zaarcr Sammesas 8 e e
§:il/702/201 5 f:g::ll :;“I,:SA sE:iendo é’ @ 300
121/5(;2/201 5 F;t:n(;z:lloaaes y ::uarela = @ 287
121{3]2/2015 iNo dejeis de venir! § @ 542
zor022015 L, 0w @
cargerots ey m @
125:':{352/2015 g:t:l?;:g:s con ™ @ 741
zaperos Somiee  m @ e
s o . m @




MEMORIA
GRAFICA










LT
ii'

------ ------

,
k' Qﬁv
|

<~

ok k/ %‘, ¥

>







oy
-
3

£

51(

R |
-
)






(COOLTERS |

&

DOSSIER DE PRENSA DIGITAL

WEB OFICIAL

http://casaleibniz.com/
https://www.facebook.com/Casaleibniz
https://twitter.com/casaleibniz

Textos de criticos:
https://www.dropbox.com/s/ft34u6hn8nky6ea/
textos pared50x70.pdf?dI=0

LINKS DE PRENSA DIGITAL
http://23.253.88.185/~clientes/arteallimite/eventos/casa-
leibniz--varios-artistas
http://www.revistaad.es/arte/articulos/jacobo-fitz-james-stuart-
nuestra-generacion-sabe-que-no-sirven-de-nada-las-
pataletas-hay-que-hacer-cosas-juntos/16949
http://masdearte.com/especiales/casa-leibniz/
http://www.makma.net/17-artistas-en-casa-leibniz/
http://www.theartboulevard.org/es/lab/news/post/32806/los-10-
mejores-planes-alternativos-arco-2015
http://www.plataformadeartecontemporaneo.com/pac/la-casa-
de-leibniz/
http://www.hoyesarte.com/evento/2015/02/casa-leibniz-arte-
emergente-espanol/
http://www.elcultural.com/revista/arte/Menos-es-mas-
Espanoles-en-ARCO/36008
http://lapostferia.com/casa-leibniz-breves/
https://latamuda.wordpress.com/2015/02/05/casa-leibniz-se-
suma-a-la-semana-grande-del-arte-de-madrid/
http://kippel.es/2015/02/06/casa-leibniz/

Entrevistas a artistas:
http://coolterspc.blogspot.com.es/2015/03/cercania-e-
implicacion-entrevista-elena.html
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Casa leibniz es

un proyecto de
Galeria Alegria
galeriaalegria.es
Galeria Angeles Baios
goleriaangelesb.com
Espacio Valverde
espaciovalverde.es
Espai Tactel
espaitactel.com

F2 Galeria
f2galeria.com
Galeria Javier Silva
goleriajaviersilva.com
Mourias Centeno
muriascenteno.com

Comisariado
Stuart & Pérez

Coordinacién
Cristina Anglada
Montaje e iluminacién
Miguel Rosén

y David Cuero
Disefio

Bruno Lara,

This Side Up
Caltering

Borja Fernandez
Cobaleda
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